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Registrering i søgemaskiner

En videnskab for sig ↔ Nemt at gå til

Tidskrævende ↔ Fast rutine

Oplagt at outsource ↔ Vigtigt selv at have styringen
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AddWeb - opstart
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WebAdd - fortsat
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Lidt om de nødvendige koder

<meta name="keywords" 
content="Morten,Rask,Rethi
nking,eksport,International,B
usiness,internationalisering,I
nternet,export">
<meta name="description" 
content="Morten Rask 
focusing on rethinking in 
international business in a 
Internet perspective">
<title>morten-rask.dk -
Rethinking - International 
Business - Internet</title>
Frames – nej tak
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Tilmelding til resten af de generelle 
søgemaskiner

© Morten Rask 6

Ressourcer for lokalisering af 
andre søgemaskiner

Andre Søgemaskiner
Google Web Katalog - World Dansk Edb Internet På Nettet Søgemaskiner 
Registrering og positionering
Google Web Katalog - World Dansk Edb Internet På Nettet Søgemaskiner
Google Web Katalog - World Dansk Edb Internet På Nettet Søgemaskiner 
Små søgemaskiner
Google Directory - Computers Internet Searching Search Engines

Danske opslagsværker
Jubii - Fakta & Oplysning - Erhvervsinformation - Firmaindeks & Databaser
Jubii - Fakta & Oplysning - Gule sider
Google Web Katalog - World Dansk Reference Vejvisere
Yahoo! ReferenceTelefonbøger og adresserFagbøger

Udenlandske opslagsværker
Yahoo! Reference Phone Numbers and Addresses Businesses
Google Directory - Business Industries Import and Export Portals
www.emarketservices.com
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Lav en plan – placer et ansvar

Nogen bør have vedligeholdelse af registrering 
på deres todo-liste

Men hvem?
Virksomheden kan outsource opgaven

Men vil man betale?
Er det nu også nødvendigt?

Hvad kostede det at lave hjemmesiden?
Hvad koster det at vedligeholde hjemmesiden?
Hvad koster det at hjemmesiden bliver brugt?
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Opsummering: Registrering af 
hjemmesiden

1. Virksomhedens identitet og produktnavne afspejles i URLs
2. URLs på visitkort, brochurer, reklamer, pressemed.,kundebrev, 

brugerhåndbøger, produkter, osv
3. Aktuelle status i søgemaskinerne
4. Undgå frames og/eller lav specifik registrerringside
5. Software der automatiserer tilmelding
6. Tilmelding til resten af de generelle søgemaskiner som 

www.google.com, www.yahoo.dk osv.
7. Tilmelding til specifikke branche portaler
8. Leverandørkataloger og telefonbøger, der er tilgængelig online 

lister web-adressen
9. Ansvarsplacering/plan for løbende vedligeholdelse af 

overstående tilmeldinger


